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Abstract: With the development of Internet technology and the popularization of mobile intelligent terminals, mobile 

short video has developed rapidly in recent years. In particular, short video platforms represented by Tiktok and Kuaishou 

have penetrated into People's Daily life, while short video platforms such as Tiktok and Kuaishou have gradually become 

important carriers for People's Daily sharing and social communication. In the era of mobile Internet, scene, as a new 

entrance, is reshaping the intelligent connection between platform, users and diversified content services. The five elements 

of scene have become the core driving force, prompting us to enter a scene development era soon. As a major branch of 

Tiktok short videos, rural short videos construct scenes of rural life, display diversified features of rural scenes through 

immersive experience and sensory interactive experience, arouse people's memories of the countryside, win the audience's 

affection, and realize the spread of rural culture in the way of scene. Therefore, based on the scene theory, this paper 

analyzes the scene construction of Tiktok rural short videos and studies its value. By reflecting on the problems in the 

development of Tiktok rural short videos, it provides constructive thinking for its development and has certain significance 

for the future construction of rural short videos. 
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摘要：随着互联网技术的发展和移动智能终端的普及，移动短视频近年来发展如火如荼，尤其是以抖音和快手为代表

的短视频平台已经深入了人们的日常生活，抖音和快手等短视频平台也逐渐成为人们日常分享和社会交往的重要载体。

而在移动互联网时代，场景作为一个新的入口正在重塑着平台、用户和多样化的内容服务之间的智能化连接，场景的

五要素成为核心驱动力，促使我们即将进入一个场景化的发展时代。作为抖音短视频一大分支的乡村类短视频构建了

乡村生活场景，通过沉浸式的体验和感官上的交互体验展示了多样化的乡村场景特征，唤醒人们对于乡村的记忆，赢

得受众的喜爱，实现了乡村文化的场景化传播。因此，本文将基于场景理论对于抖音乡村类短视频的场景构建进行分

析以及其价值进行研究，通过对抖音乡村短视频发展中出现的问题进行反思，为其发展提供建设性思考，对乡村类短

视频的未来建设有一定的意义。 



125 方雪蓝：突破•忧思•展望：场景理论视阈下抖音乡村短视频的传播研究  

 

关键词：场景理论，抖音乡村短视频，互联网，社交媒体 

 

1．引言 

随着互联网技术的普及和移动短视频的爆发式增长，

我国短视频行业正迎来发展的红利期，从移动短视频行业

的兴起、增长到爆发，短视频也在深刻改变着人们获取信

息的重要方式，满足了碎片化时代人们的阅读娱乐需求。

2014年我国迎来了短视频发展元年，近两年我国短视频行

业也是呈现着井喷式爆发增长，据第47次《中国互联网络

发展状况统计报告》显示，我国网络视频用户规模达到了

9.27亿，占网民整体的93.7%，[1]短视频的内容形式多种

多样，移动短视频构建的场景丰富了受众的体验。作为移

动短视频发展领域佼佼者的抖音短视频更是成为用户自

我表达和交流互动的重要平台，抖音短视频聚集了来自世

界各地不同领域的创作者，创作了丰富多彩的内容。尤其

是近年来关于乡村短视频的内容创作吸引了众多粉丝关

注，抖音乡村类短视频通过展示或者构建乡村生活场景，

勾起了用户对乡村生活的回忆，在场景化时代，场景作为

入口构建的乡村短视频既是在为全国各地的网民提供了

自我表达的舞台和视觉展示空间，也为我国乡村发展赋能，

让移动短视频带动乡村经济发展。目前学界基于场景理论

研究短视频还是比较少的，搜索知网主要有: 杨飞霞的

《场景理论视域下短视频原生广告传播研究》是基于场景

理论对短视频的原生广告进行分析[2]；姚梦科的《媒介场

景理论视域下短视频的发展——以抖音为例》则是借助场

景理论对抖音短视频的场景建构进行研究并分析其对用

户行为产生的影响[3]；申艾的《场景理论视域下PGC短视

频的场景建构研究》以场景理论为切入点,以PGC短视频作

为研究对象,探析PGC短视频的场景建构[4]；傅慧的《场

景理论视角下移动社交短视频的价值研究》也是从场景理

论出发,对移动社交短视频进行场景构建的研究分析,并反

思在此过程中会出现的问题[5]。从场景理论出发研究乡村

内容传播的论文主要有：郭婉君和于春生的《场景理论视

域中乡村直播的价值与忧思》对乡村直播的场景构建进行

分析并指出存在的问题[6]；黎玲的《乡村文旅融合对游客

满意度的影响研究——基于场景理论的实证分析》借助场

景理论,构建乡村文旅融合下的旅游满意度模型, 探讨了

乡村文旅融合对游客满意度的影响[7]。基于场景理论研究

乡村短视频传播的相关学术论文更是非常少，主要有李晶

晶的《技术视角下土味文化短视频的虚拟与现实》从技术

视角出发研究“土味短视频”传播过程中出现的各种问题

[8]，陈斯亮的《快手短视频中的乡村景象呈现研究》研究

快手短视频中所展现的乡村景象,分析农村短视频用户群

体的日常生活的媒介展现[9]。因此本研究从场景理论视角

切入，以抖音为例研究乡村短视频的场景构建具有一定的

研究价值。 

2．场景理论 

2.1．场景理论溯源及其应用发展 

场景理论最初的理论溯源是戈夫曼的“拟剧理论”，

[10]戈夫曼认为个人在前台和后台的形象是不一样的，在

社会的大舞台上人们塑造着自己的形象，在后台人们会摘

下表演的面具，展现的是最真实的自己，人们在前台和后

台展示的形象有明显的不同。后来学者梅罗维茨在戈夫曼

的“拟剧理论”和麦克卢汉的媒介理论的基础上提出了“场

景理论”，他认为媒介营造的环境会给人们的思想和行为

都带来巨大的影响。[11]尤其是在现代社会互联网技术的

发展、5G时代的到来和电子媒介逐渐普及，会放大这种影

响。罗伯特•斯考伯和谢尔•伊斯雷尔两位学者在2014年出

版的书籍《即将到来的场景时代》中提出了关于场景的“五

力”，即移动设备、社交媒体、传感器、大数据和定位系

统，这些场景因素深刻影响着人们的日常生活，决定着人

们对媒介情境的感知。[12] 

我国学者彭兰教授认为“移动时代场景的意义大大强

化，移动传播的本质是基于场景的服务，即对场景（情境）

的感知即信息（服务）适配。”[13]场景在媒介传播的空

间氛围和虚拟情景营造中扮演着重要角色，尤其是在移动

社交媒体时代，是基于场景为受众提供的服务。河南理工

大学的郜书锴教授也提到场景理论中的五力将会成为当

前互联网和信息技术发展的重要驱动力，在未来五力会更

多地运用到媒体融合发展和信息生产中去。[14] 

 

图1 场景“五力”意图。 
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2.2．移动短视频中的场景构建 

移动短视频作为一种新的信息生产传递和生活娱乐

的重要方式已经融入到受众的日常生活，营造的丰富场景

给受众带来了多样的场景体验。移动短视频作为一个集社

交、自我展示和信息分享一体的平台，搭建的生活化场景

让身处于不同场景下的用户有着相似的场景体验。在构建

场景中包含着硬要素和软要素，硬要素主要是场所和景别，

场景可以分为“场”和“景”两个部分，场所既包括了视频中

展现的场所也包括了观看者所处的场所，景别包含了短视

频中的景和受众获取的景。[12]软要素即空间氛围和社交

氛围，移动短视频充分利用了互联网时代人们碎片化的阅

读特征，通过营造虚拟场景和真实场景，让短视频中的各

种要素和用户之间智能连接。 

在社交媒体时代，移动短视频在渗透用户日常生活的

同时也填充了人们的碎片化时间，人们可以利用乘交通工

具、排队、吃饭休息等时间刷短视频获取新闻信息和娱乐。

移动短视频通过设置评论、点赞、转发、打赏等功能，营

造了一个虚拟化的社交圈层，构建移动短视频的互动社交

场景。移动短视频通过多重场景构建不仅满足了用户的消

遣娱乐需求，还获得了不同场景的体验感知，使用户在观

看短视频中获得了满足感。 

3．抖音乡村短视频中的场景构建 

3.1．移动设备与传感器打破时空限制 

以手机、电脑和平板为代表的移动智能终端便利了人

们连接互联网获取信息，这类移动设备已经成为了我们身

体的一部分，它们使得媒介载体在任何时间和地点都能成

为人们的延伸。随着时代发展，数字脱贫地开展，使得乡

村地区也普及了互联网技术和移动电子设备。人们可以利

用移动智能设备记录下生活场景或者趣事，然后通过简单

的剪辑加入特效并配上音乐上传至抖音平台，现实场景和

虚拟场景相结合完成作品创作。近年来，更多的人通过移

动智能终端加入到了抖音乡村短视频的创作中来，既有以

李子柒为代表的专业创作团队，也有像“农村玉米妹妹”

这样的草根创作团队。这类短视频通过展现乡村生活场景，

或者再加入一些当下的流行元素，获得了受众的青睐。 

对于用户而言，通过移动设备看抖音短视频也更加便

利，无论处于什么时间和空间都可以第一时间获取最新的

最热门的短视频。同时传感器等技术的应用能够更加精确

捕捉用户信息，这类信息也能更好地帮助平台和创作者进

行内容生产。正如喻国明教授所认为的，传感器获取信息

能够突破时空维度，不再仅限于人们的触感听觉和视觉，

可以获得更多维度的信息。[16]同时平台在内容生产过程

中还可以对收集的内容信息进行处理检测，更够让内容生

产更加有效有质。 

3.2．大数据与定位系统提供精准定位与场景适配 

抖音乡村短视频最大的特点是具有浓厚的乡村气息，

无论展示的是乡村美食、乡村生活或者是对乡村文化行为

的模仿都无法脱离浓浓的乡土气息。随着农村网民数量的

增长，扩大了这类短视频的创作大军，同时现在很多人经

历了城市快节奏的生活，习惯了各种高楼大厦，乡村短视

频获得了越来越多人的喜爱，这类短视频的创作可以唤起

他们对乡村的记忆。根据抖音每年发布的大数据都可以显

示关于乡村短视频创作者在不断增加，内容题材也越来越

丰富。 

场景的构建是为提供特定情境之下的适配服务，因此

大数据和定位系统发挥着核心作用，能够帮助内容更加精

准触达用户。同时大数据和定位系统还可以获得关于用户

观看喜好、地理位置、社交图谱等重要的信息，借助这类

信息可以给用户推送他们喜爱的乡村短视频。[17]例如每

逢春节大家都会返乡过年或者去到乡村拜访亲戚，现在很

多人也喜欢返璞归真，选择到乡村地区旅游，这时就可以

通过定位系统为受众推荐附近乡村类短视频，处于乡村场

景之下观看乡村短视频会有更强的临场感。大数据技术可

以记录用户的观看数据，并对这一系列数据进行分析，根

据用户的喜好创作推送他们喜欢观看的抖音乡村短视频。 

 

图2 抖音乡村短视频创作者“晓凡凡”2020年5-6月粉丝趋势。 
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3.3．社交媒体实现情感传播与双向互动 

抖音乡村短视频借助社交媒体构建的乡村生活场景，

可以实现和用户之间的情感传播，从而产生对乡村生活的

情感共鸣，激发人们的乡村记忆。有些短视频通过拍摄原

汁原味的乡村生活图景，展示了最原始的乡村生活，种菜、

做饭、养殖等场景。例如李子柒就是通过记录乡村生活，

拍摄农作物种植生长，做饭等场景，再经过后期的剪辑处

理形成原创性的抖音乡村短视频。而抖音短视频创作者

“晓凡凡”则是以“一个人模仿全村人”的表演形式，展

现了“早上的农村”、“农村看电影”、“农村收废品”

等一系列乡村短视频，营造的场景氛围迎合了受众需求，

获得了百万点赞，其中表1是对创作者“晓凡凡”抖音短

视频的点赞数进行的梳理。“晓凡凡”在2020年5到6月粉

丝数量就增长了十几万，受众纷纷表示从他创作的乡村短

视频中找寻到了关于乡村的回忆，创作者通过乡村短视频

中构建的生活场景和用户之间实现了情感传播。 

表1 抖音乡村短视频创作者“晓凡凡”乡村系列短视频点赞量（截至2021

年4月14日）。 

短视频主题 点赞数 

早上的农村 216.4万 

回家后碰到村里办酒席时 152.2万 

回家后村里邻居来你家串门时 117.4万 

农村小时候的回忆 114.7万 

农村炸爆米花 131.9万 

那些年和妈妈在地里干活 100.4万 

在社交媒体时代，用户可以借助短视频平台进行社交

和双向互动。用户身处不同情景之下仍可以看到创作者展

示构建的乡村场景。在抖音短视频中还可以通过点赞、评

论、打赏等功能和创作者或者其他网民进行交流互动,虚

拟的互动场景迎合了用户的社交需求。抖音乡村短视频的

创作者还可以根据受众的互动反馈生产出更加符合受众

需求的更高质量的短视频，增强用户黏性，从而提高抖音

平台乡村短视频的创作质量。 

4．抖音乡村短视频的问题反思和未来展望 

尽管抖音乡村短视频构建的真实场景和虚拟场景迎

合了众多受众的需求，有着广阔的发展前景，同时还有更

多的创作者源源不断地加入抖音乡村短视频的内容生产

中来，但是抖音乡村短视频在发展过程中还存在着一些不

足。首先，抖音乡村短视频的创作者还是以乡村地区的民

众为主，他们可以第一手记录下乡村生活景象，但是有很

多民众的媒介素养还是不够的，创作出的内容以及构建的

场景可能存在着违法违规的风险。其次，抖音乡村短视频

构建的场景是虚拟场景和现实场景的结合，但是二者并没

有存在着明显的界限，很可能会影响用户的价值判断。最

后，抖音乡村短视频的发展能够带动乡村旅游和乡村产业

的发展，但是也容易受到资本的影响，使得视频创作单单

为了追逐利益，遭到用户反感，违背了抖音乡村短视频的

创作初衷。 

因此，创作者对于乡村短视频的场景构建要满足以下

要求。第一，抖音乡村短视频的创作者要具备一定的社会

责任以及法律和道德意识，积极构建真实美好的乡村生活

场景，传播正能量，创作出更多更高质量的乡村短视频，

同时还要学习一定互联网络法律法规，避免生产出低俗违

规的内容。第二，用户是短视频创作的第一生产力，抖音

乡村短视频创作者还要及时和受众互动交流，获得他们的

意见反馈和观看感受，为乡村短视频创作注入更多动力源

泉；第三，乡村短视频在一定程度可以成为带动乡村经济

发展的重要支柱，创作者要构建有价值有内涵的乡村生活

情景，让乡村短视频成为带动乡村人民发展的致富之路。 

5．结语 

随着智媒时代的到来，社交媒体兴起，每个人都可以

加入到移动短视频创作中去，为移动短视频的发展注入了

新动力。大数据、传感器、定位系统等新兴技术会被更多

的应用到短视频的内容生产和数据分析中去，不断开拓内

容创作的新领域，迎合现代消费社会中受众喜好。但是随

着移动短视频平台地不断发展，短视频行业的竞争会不断

加大，因此如何抓住用户需求和喜好会成为短视频发展中

越来越重视的议题，构建符合大众化需求的场景是移动短

视频获得更多流量的关键。[15]在即将到来的场景时代，

社交化、场景化、个性化是移动短视频创作的核心要素，

与此同时还要注重和受众之间的深层次连接，挖掘更多的

场景式社交体验。 

在移动短视频发展大军里，抖音短视频异军突起，而

抖音乡村短视频已经成为抖音短视频内容创作中的重要

部分。抖音乡村短视频具有乡土性、原创性、社交性、趣

味性等特征，同时借助场景五力，构建了虚拟场景和真实

场景，向受众展示了乡村生活图景，了解到了中国的乡土

社会。乡村短视频构建的场景有助于唤起乡村记忆，传承

乡村文化，若能积极解决发展中的困难问题，定会有广阔

的发展前景。但是互联网时代各种各样的场景正在发生着

变化，移动短视频的创作也容易偏离创作初衷，因此，在

构建移动短视频场景的过程中不能脱离核心要义和社会

发展的价值导向。 
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